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A televizi6 hatasa a nyelvre és a gondolkodasra

A médiumoknak Oriasi szerepiik van az adott tarsadalom gondolkodasmddjanak, kulturalis
fokanak, izlésének stb. kialakitasdban. A média hatalom. Aki birtokolja, annak a ma 1étezo
leghat4sosabb fegyver van a kezében a tdmeg gondolkodéasanak befolyasoldsara.

A ma legelterjedtebb médium a tv, amely kiilonb6zo, fejlett jelrendszereket képes kombinalni,
¢s amennyiben ezeket helyesen alkalmazza, a valdsag mélyebb Osszefiiggéseit képes
abrazolni. Ezek a jelrendszerek a kép, a hang, és az emberi beszéd.

Két alapvet6 célja a szérakoztatas és az informalas. Az esti csaladi televiziozas
kikapcsolddas, de a kozos (?) szérakozast és az informacio-felvételt nem minden esetben
koveti az értékeld beszélgetés, csak ha a gyermek és a felndtt egyarant elhelyezi a latottakat
a sajat tapasztalatainak, ismereteinek, vilagképeinek, értékeinek rendszerében.

Visszafejlodo sziikségletiinket szolgéljak bizonyos miisortipusok, igy példaul egyes
szappanoperak. A tiszta, atlathatd, sarkositott (fekete-fehér) viszonyokra irdnyulé emberi
igényt elégitik ki. Egy masik, jelenlévd igény az unalom eliizése, az (al)izgalmak keresése a
televizid segitségével. Keziinkben a taviranyitéval magunk szabalyozhatjuk izgalmi
szintlinket mas addra kapcsoléssal, vagy a késziilék kikapcsolasaval.

Ma mar ismert jelenség a hattér-televiziozas is, amely a fliggdség kialakuldsanak kezdetét
jelzi, mivel ebben az esetben a cimzett nem az informéciora kivancsi, hanem egy értelmes
Iény jelenlétét feltételezve, emberi kapcsolat hidnyaban, pétlékként kapcsolja be a tv-t.

A kozvélemény-kutatasok szerint az emberi informacidszerzés o forrasa a tv, ami megint
csak a felelosség kérdését veti fel a miisorkészitok oldalarol. Egyuttal ez a médium alapvetd
kultirateremtd és kultirakdzvetitd tényezo is. A tv nem azt szabja meg, hogy az emberek mit
gondoljanak, hanem, hogy mirdl gondolkozzanak.

A médiakutatok mar régen kimondtdk a Kkereskedelmi médiara vonatkozd
alaptorvényszeriiséget: ,,A médidban a rossz kiszoritja a jot, az értéktelen az értékest”.

A média mérnoki pontossaggal ¢és kiszamitottsaggal dolgozik. Gyakorlatilag egyetlen
mértékegységgé valt a hatas, a hatds pedig a percekre lebontott hallgatottsaggal, nézettséggel
mérhetd. Ha abszolut értéknek tekintjilk a tomeghatast, akkor a médidban csak bizonyos
témak, mifajok maradhatnak fenn. Ilyenek a szorakoztatd és kuriozumokat bemutatod hirek,
tudositasok, riportok, altaldban a show-miisorok, vetélkeddk, a tomegfilmek, a legnagyobb
tomeget ¢érdekld sportkozvetitések, konnytizenei miifajok. Bevalt moddszer, hogy a mai
kereskedelmi médidban minden csak szérakoztatasként adhaté eld. Ezért kotelezden
nevetgélnek a misorvezetOk sokszor még tragikus, ¢€s egylittérzést, szanalmat keltd
események kapcsan is. Ezzel a kifinomult fogéassal nagy hallgatottsdgot, nézettséget, sot
tetszést (!) lehet elérni, &m egyszersmind egy konnyt, felszines, leegyszeriisitett vilagképet
sugallnak. Az ezt befogadd ember azutan konnyliszerrel valik politikai vagy gazdasagi
alattvalova.

Ko6zben a médiabdl Kkiszorulnak fontos témak, miifajok, az igényes miivészet megértésére
szolgald eszkozok. Természetesen az szorul ki, ami piaci szempontbdl nem eladhato.

A média, de kiilondsen a most szervez6do uj média altalaban a kommunikacios kultarara,
de a nyelvre is nagy hatassal van. A tomegszorakoztatd miifajokban megjelené beszédmaod,
kérdés-feleletek, lecsupaszitott kozlések, magyartalan forditasok, stilustalansagok,
altalaban a mindennel kapcsolatban kotelez6en humorizalo tarsalgas mintaként hat a
nyelvhasznalatra, a kommunikacios kultirara. Egy generacié nemcsak az informadcioit,
hanem nyelvi magatartasmintait a médiabol szerzi.



Nem tudjuk hogyan és miként, de ez a folyamat 4t fogja formalni a kommunikéciot és a
nyelveket is. Mar most is beszéliink egy ujfajta nyelvi minéségrol. A torténelemben a
beszédet koOvette az iras, s most mintha az élébeszédhez visszatéré kommunikacios
formaval taldlkozndnk. Ma még irunk, de az 0j eszkozokon sokszor ugy irunk, mintha
beszélnénk (levélbeszéd, internetes csevegés), a tavirati tomorségli SMS pedig sok ¢éldszdbeli
megnyilvanulast is jellemez. Uj nyelvi hatasok, valtozasok indultak el, amelyek 1j nyelvi,
gondolkodasi minéséget hoznak létre. Ma még csak azt latjuk, hogy az irdsbeliségben
megjelenik az €lobeszédre jellemzd lazasag, szlenges irdsmod jon 1étre, de holnap talan mar a
tovabb okositott programok fogjak leirni szovegeinket, és a masok szovegét eredeti hangon
fogjak eldadni...

Feleletterv:

Bevezetés: roviden a fenti tanulmany tartalma:

A tévé a tomegkommunikécio egyik hatasos eszkoze. Kozvetett kommunikacid kozvetitésére
alkalmas. Alapvetd kiilonbség a kozvetlen kommunikacioval szemben, hogy itt nincs azonnali
visszajelzés, a kommunikécio egyoldalq.

A tévé karos hatasai:

— Az iizenet nem konkrét személynek szol, igy személytelenné valik a kommunikacio.

— A felado és cimzett kozé beékelddik a kommunikator (1jsagiro, riporter), akinek személyes
latdsmodja manipulalhatja a cimzettet.

— A valodsag szelektalt valtozata jut el a nézéhoz.

— Leszokhatunk a gondolkodésrol, mert a miisorok nézése nem 6sztondz gondolkodasra.
—A kommunikaci6é hagyomanyos formadit elhanyagoljuk (nem beszélgetiink).

— Nem olvasunk.

— Elveszithetjiik kapcsolatunkat a valdsaggal.

DE: haszna is lehet a televizionak:

— A megfeleld csatornakat, miisorokat nézve miivelddhetiink, ismereteket szerezhetiink (p1.
Spektrum, National Geographic, ismeretterjeszté misorok, Mindentudas Egyeteme, szinhazi
kozvetitések stb.).

— Naprakész informaciokhoz juthatunk (pl. arvizveszély).

— A nyelvmiiveld misorok, kvizjatékok a nyelvi ismereteket is terjesztik.

— Kinyilhat el6ttiink a vilag: tavoli tajak, népek megismerése (utazni nem mindenki tud).
Nem kételezd a televiziot nézni, mindenki maga donti el, hogy nézi-e, szelektalni is lehet.

A televizid hasznos, ugyanakkor art6 hatdsa is van. Fontos, hogy megtalaljuk az egyensulyt,
ne legyiink a tévé rabjai.



